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Descripcion previa

El indice de impacto h5-index de Google Scholar mide el nUmero de articulos con al menos 5 citas en
revistas que hayan alcanzado como minimo 100 articulos en los Ultimos 5 afos. En el caso de la revista
Commons. Revista de Comunicacion y Ciudadania Digital, roza dicha cifra (100 articulos) aunque aun no ha
llegado a alcanzarla por lo que actualmente no estéa sujeta a este tipo de andlisis.

Por este motivo, al no realizar Google automaticamente la medicién de este indice, se ha optado por elaborar
un parametro propio del h5-index como modo de sustitucidon de dicho registro. El nuevo indicador
confeccionado en este documento muestra capturas de pantalla con los articulos mas relevantes publicados en
Commons (en cuanto a ndmero citas en Google Scholar se refiere) para avalar que se cumplen los requisitos
suficientes para estar sujetos al impacto del criterio h5-index de Google Scholar.
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Referencia

[PoF] La comunicacién y el nuevo mundo posible
J Diaz Bordenave - Commons. Revista de Comunicacién y Ciudadania ..., 2013 - ojs.uca.es

“Otro mundo es posible” es el inspirador lema de los Foros Sociales que se iniciaron en
América Latina y que ahora se realizan en muchas regiones. Para nosotros, los
comunicadores, es importante entender como podemos contribuir a la construccién de ese

nuevo mundo posible.
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2.- Meda, Miriam (2012). Del arte de cambiar para que todo siga igual: el Tercer
Sector de la Comunicacién y la Ley General Audiovisual en Espana. Commons,

1 (1), 58-84.

Del arte de cambiar para que todo siga igual: el Tercer Sector de la
Comunicacion y la Ley General Audiovisual en Espafia

M Meda - Commons. Revista de Comunicacioén y Ciudadania ..., 2013 - ojs.uca.es

Tras dos afos con una legislacion estatal vigente que en Espafia reconoce y regula la
existencia de los medios de comunicacion libres y comunitarios (es decir, del Tercer Sector
de la Comunicacion), ninguna administraciéon autonémica ha concedido licencias a
proyectos sin animo de lucro. Por tanto, este articulo pretende hacer un recorrido por el
antes y el después de la publicacion en democracia de la primera norma general estatal

audiovisual que, al menos en un primer momento, parecia establecer los inicios de un ...
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3.- Mari Saez, Victor Manuel (2013). Comunicacién, Desarrollo y Cambio Social
en Espana: entre la institucionalizacion y la implosién del campo. Commons, 2

(2), 7-13.

Comunicacion, desarrollo y cambio social en Espaia: entre la institucionalizacion
y la implosién del campo

VMM Saez - Commons. Revista de Comunicacion y Ciudadania ..., 2013 - revistas.uca.es

El presente trabajo da cuenta del proceso de institucionalizaciéon de la Comunicacion para

el Desarrollo y el Cambio Social (CDCS) en Espafia en la primera década del siglo XXI,

después de un periodo de olvido y de marginacion. La hipétesis de partida es que el actual

momento de expansién de la CDCS en el contexto espariol puede ser analizado como una

implosién del campo, esto es, como una ruptura hacia dentro, debido a la inconsistencia y

debilidad con la que se institucionalizé. El enfoque metodoldgico es la revision documental ...
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4.- Barranquero , Alejandro (2014). Comunicacion, Cambio Social y ONG en
Espana. Pistas para profundizar en la cultura de la cooperacion desde los
nuevos movimientos comunicacionales. El caso del 15M. Commons, 3 (1), 5-38.

COMUNICACION, CAMBIO SOCIAL Y ONG EN ESPANA. INDICIOS PARA
PROFUNDIZAR EN LA CULTURA DE LA COOPERACION DESDE LOS
NUEVOS ...

A Barranquero - Commons. Revista de Comunicacion y Ciudadania ..., 2014 - ojs.uca.es

El siguiente articulo tiene por objeto indagar en la relacién entre comunicaciéon y ONG

desde las apropiaciones tecnoldgicas y los nuevos usos comunicacionales que emergen

en el ciclo de protestas que se inaugura en 2011, en particular desde movimientos socio-
comunicacionales que se definen y estructuran en red como el 15M. Desde la perspectiva

de la comunicacioén para el cambio social, se resumen los rasgos del viejo modelo

modernizador que aun domina en muchas organizaciones y se apuntan pistas a fin de ...
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5.- Farné, A., & Iranzo, A. (2014). Herramientas de comunicacion para el Tercer
Sector: el uso de las redes sociales por las ONGD catalanas. Commons, 3 (2),
28-55.

Herramientas de comunicacion para el tercer sector: el uso de las redes sociales

por las ONGD catalanas

Alranzo, AFarné - ... : revista de comunicacion y ciudadania digital, 2014 - dialnet.unirioja.es
Las redes sociales son ya una herramienta de comunicacién mas que utilizan todo tipo de
entidades. Este articulo se centra en el uso que las organizaciones no gubernamentales de
desarrollo (ONGD) de Catalufia realizan de dos de las redes con mayor impacto: Facebook

y Twitter. El estudio se enmarca dentro de una investigacién mas extensa sobre el discurso

y las practicas comunicativas de las ONGD que incluye, ademas de las redes sociales, los
sitios web, las notas de prensa, las campanas y los boletines electrénicos de las ...
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