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Descripción previa 

El indice de impacto h5-index de Google Scholar mide el número de artículos con al menos 5 citas en 
revistas que hayan alcanzado como mínimo 100 artículos en los últimos 5 años. En el caso de la revista 
Commons. Revista de Comunicación y Ciudadanía Digital, roza dicha cifra (100 artículos) aunque aún no ha 
llegado a alcanzarla por lo que actualmente no está sujeta a este tipo de análisis.  

Por este motivo, al no realizar Google automáticamente la medición de este índice, se ha optado por elaborar 
un parámetro propio del h5-index como modo de sustitución de dicho registro. El nuevo indicador 
confeccionado en este documento muestra capturas de pantalla con los artículos más relevantes publicados en 
Commons (en cuanto a número citas en Google Scholar se refiere) para avalar que se cumplen los requisitos 
suficientes para estar sujetos al impacto del criterio h5-index de Google Scholar.  
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